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▪ กอ่ตัง้ บรษัิท จติรเจรญิ 

โปรเกรส จ ำกดั ดว้ยทนุจด

ทะเบยีน 1 ลำ้นบำท

▪ ผลติทอ่โคง้และอปุกรณ์

(elbow conduit and 

accessory) และเริม่ผลติ

ทอ่รอ้ยสำยไฟ

กอ่ต ัง้

ปัจจบุนั ZIGA เป็นหนึง่ในผูน้ ำผลติสนิคำ้เหล็กนวตักรรม ทีม่กีำรเตบิโตทีย่ั่งยนื และตอ่เนือ่ง ดว้ยประสบกำรณ์ทีย่ำวนำนมำกกวำ่ 20 ปี และมุง่เนน้กำรเพิม่
มลูคำ่สนิคำ้ สรำ้งลกูคำ้เฉพำะกลุม่(niche market) ดว้ยเทคโนโลยกีำรผลติและระบบเทคโนโลยสีำรสนเทศ

ปรบัโครงสรา้งเพือ่ IPO

ยอดขำย 42 MB 140 MB 155 MB 679 MB 919 MB

แปรสภำพบรษัิทเป็นมหำชน 

บรษัิท ซกิำ้ อนิโนเวชัน่ 

จ ำกดั (มหำชน) (ZIGA)

ปรับโครงสรำ้งทนุ

เขำ้จดทะเบยีนในตลำด
หลกัทรัพย ์MAI

▪ เปลีย่นชือ่เป็นบรษัิท 

ไดวำ่ อนิดสัตร ีจ ำกดั 

(DAIWA)

เปลีย่นชือ่เป็น 
DAIWA

TIS 770 - 2533

ISO 9001 - 2000

UL Standard
(Underwriters 
Laboratories)

ผลติทอ่โคง้ (Elbow conduit)

ผลติทอ่รอ้ยสายไฟ 
(Electrical conduit)

Thailand Trusted 
Brand

▪ เพิม่ทนุช ำระแลว้เป็น 5 ลำ้น

บำทและกอ่ตัง้ บรษัิท ซกิำ้ 

สตลี คอรป์อเรชัน่ จ ำกดั 

(“ZSC”) เพือ่จ ำหน่ำยเหล็ก

โครงสรำ้ง

ผลติทอ่ Pre Zinc ผลติรา้นคา้              
ส าเร็จรูปแบบโมดลูาร ์
(I-Retail)

2560

▪ เพิม่ทนุช ำระแลว้เป็น 

120 ลำ้นบำทและ 

180 ลำ้นบำท

เพิม่ทนุ

เปลีย่นแปลงมลูคำ่ทีต่รำไว ้
(Par Value)

จำก100 บำทตอ่หุน้ เป็น
0.50 บำทตอ่หุน้

เพิม่ทนุจดทะเบยีนจำก 180 
ลำ้นบำท เป็น 260 ลำ้นบำท
เพือ่รองรับ IPO (ทนุช ำระ
แลว้ 220 ลำ้นบำท)

2559

สรา้งโรงงานใหม่
และเพิม่เครือ่งจกัร

ZIGA : พฒันาการทีส่ าคญั

ได้รับ
มาตรฐานการ
ผลิตและรางวัล

▪ ไดรั้บกำรสนับสนุน

จำก สวทช. 

เร ิม่ใชร้ะบบ ERP และ 
Business Intelligence 

2541 2545 2548 2549 2553 2554 2555 2558 2559 2560 2561 (ปจัจบุนั)

▪ องคก์รนวตักรรมยอดเยีย่ม 

ประจ ำปี 2560

▪ Thailand Trust Mark 

เร ิม่สรา้งโรงงาน
ใหม่

TIS 1228 - 2549

TIS 107 - 2533
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ธุรกจิผลติและจ าหนา่ย                                      
ทอ่เหล็กรอ้ยสายไฟ

ธุรกจิผลติและจ าหนา่ย
เหล็กโครงสรา้งประเภท Pre-zinc

รา้นคา้ส าเร็จรปู
แบบโมดลูาร ์ (modular)

โครงสรา้งกลุม่ธรุกจิ

1 2 3
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ลกัษณะผลติภณัฑแ์ละบรกิาร
บรษิทั ซกิา้ อนิโนเวช ัน่ จ ากดั(มหาชน) เป็นผูป้ระกอบธุรกจิผลติ
และจ าหน่ายเหล็กโครงสรา้งประเภท Pre-zinc และท่อเหล็กรอ้ย
สายไฟ โดยมสีดัสว่นการขาย ดงันี้

ทอ่ Pre Zinc (“ZIGA”) ทอ่รอ้ยสายไฟ (“DAIWA”)

เหล็ก Pre-zinc ภำยใตต้รำสนิคำ้ “ZIGA” ส ำหรับงำนโครงสรำ้งทีไ่มรั่บ
น ้ำหนักหรอืรับน ้ำหนักไมม่ำก มคีวำมยำวมำตรฐำน 6 เมตร

ประเภท ความ
หนา

ขนาด การใชง้าน

บำง ½ - 2  นิว้ เหมำะส ำหรับงำนทีม่ติอ้งรับ

น ้ำหนัก เชน่ รำวบันได รัว้ เป็นตน้

ปำน

กลำง

½ - 4  นิว้ เหมำะกับงำนทีม่กีำรรับน ้ำหนัก

พอสมควร เชน่ เต็นท ์น่ังรำ้น 

เฟอรน์เิจอรต์ำ่งๆ เป็นตน้

หนำ ½ - 5  นิว้
เหมำะกับงำนโครงสรำ้งทีต่อ้งกำร
ควำมแข็งแรงเป็นพเิศษ หรอืตอ้ง
ทนทำนตอ่แรงดัน เชน่ คอกเลีย้ง
สตัว ์ทอ่น ้ำ โรงเพำะช ำ เป็นตน้

ทอ่เหล็กสำยไฟภำยใตต้รำสนิคำ้ไดวำ่ “DAIWA” โดยทอ่เหล็กรอ้ยสำยไฟ
คอืทอ่ทีม่ไีวส้ ำหรับปกป้องสำยไฟภำยในทอ่จำกควำมเสยีหำยภำยนอก เชน่ 
กำรถกูกระแทกหรอืกำรถกูสำรเคม ีเป็นตน้  ควำมยำวมำตรฐำน 3 เมตร
ประเภท ความหนา ขนาด การใชง้าน

ทอ่ตรงชนดิบำง ½ - 2  นิว้ เหมำะส ำหรับงำน
ภำยในอำคำร

ทอ่ตรงชนดิหนำ
ปำนกลำง

½ - 4  นิว้ เหมำะส ำหรับงำน
ภำยนอกอำคำร

ทอ่ตรงชนดิหนำ ½ - 6  นิว้ สำมำรถฝังดนิหรอืพืน้
คอนกรตีได ้

ทอ่โคง้ ½ - 4  นิว้ ส ำหรับกำรเดนิทอ่เขำ้
มมุ 

ขอ้ตอ่ ½ - 5  นิว้ ส ำหรับตอ่ทอ่เขำ้
ดว้ยกันในกรณีทีเ่ดนิ
ทอ่เป็นระยะทำงยำว
กวำ่ควำมยำวทอ่ 

ลกัษณะการประกอบธรุกจิ

1 2

ยอดขำย
ปี 2560

882 ลบ.

1

787 ลบ.

89%

11%

2

95 ลบ.



2. Electrochemical protection : ปกป้องทางเคมไีฟฟ้า

1. Ziga protect better : ซกิา้ ปกป้องการเกดิสนมิไดน้านกวา่

คณุสมบตัขิองทอ่เหล็ก ZIGA
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Ziga          Ziga            Ziga         Ziga         Ziga 

คณุสมบตักิารตอ่ตา้นการกดักรอ่นท ัง้ดา้นในและนอก
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ธรุกจิผลติและจ าหนา่ยทอ่ Pre Zinc

กลุม่ลกูคา้

• ตวัแทนจ ำหน่ำย (distributor) รำยใหญใ่น

กรงุเทพและปรมิณฑล

• รำ้นคำ้ปลกี (retail shop) ในกรงุเทพและ

ปรมิณฑล

• รำ้นคำ้ปลกีสมยัใหม ่(modern trade) ทั่ว

ประเทศ

Product Application : General purpose

ช ัน้วางเฟอรน์เิจอร ์ โครงสรา้งหลงัคา

คอกฟารม์ปศสุตัว ์

โครงเหล็กโรงเพาะช าเต็นท์

ลกัษณะการประกอบธรุกจิ : ทอ่ Pre Zinc 

ตราสนิคา้ (Brand)

1
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ลกัษณะการประกอบธรุกจิ : ทอ่เหล็กรอ้ยสายไฟ

กลุม่ลกูคา้

ตวัอยา่งโครงการทีล่กูคา้น าสนิคา้ไปใช้

• ผูร้ับเหมำ (contractor)

• รำ้นคำ้ปลกี (retail shop)

ธรุกจิผลติและจ าหนา่ยทอ่เหล็กรอ้ยสายไฟ

กลุม่ Public Transportation

มาตรฐานสนิคา้ในระดบัสากล

UL Standard
(Underwriters 
Laboratories)

กลุม่อาคารอตุสาหกรรม

กลุม่อาคารสงู โรงแรม และหา้งสรรพสนิคา้

ตราสนิคา้ (Brand)

2



Page 9

ธรุกจิผลติและจ าหนา่ยรา้นส าเร็จรปูแบบโมดลูาร ์

บรษัิทไดม้ีกำรศกึษำและพัฒนำรำ้นคำ้ส ำเร็จรูปแบบโมดูลำร์ (modular) 
ภำยใตเ้ครือ่งหมำยกำรคำ้ I-retail

รำ้นคำ้ส ำเร็จรปูแบบโมดลูำร์ เป็นกำรสรำ้งรำ้นคำ้กึง่ส ำเร็จรปู โดยกำรสรำ้ง
โครงสรำ้งหลักเป็นสว่นๆ จำกโรงงำนแลว้จงึน ำไปประกอบทีส่ถำนทีใ่ชง้ำน ท ำให ้
สำมำรถควบคมุเวลำในกำรกอ่สรำ้งและคณุภำพไดด้กีวำ่

ลกัษณะการประกอบธรุกจิ : I - retail

On Demand Customization
(Design Flexibility) 

Dry and Time Saving for Installation
and Construction (Fast&Clean)

Produce At Factory
(Quality Control & Budget Control)

Logistics by Truck 
(Convenience)

Modular System 
Complete Set of 
Retail Solution 

Manufactured from 
Factory

3
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ลกัษณะการประกอบธรุกจิ : I – retail (ตอ่)



ชอ่งทางการกระจายสนิคา้

Retailer
รา้นคา้ปลกี

Contractor

Wholesaler
รา้นคา้สง่

Modern 
trade

Distributor

End 
Consumer

Retail 
shop

Page 11

Ziga Outlet



กลยทุธก์ารแขง่ขนัและโมเดลธรุกจิ

Product Positioning / สนิคา้ทดแทน niche market วสิยัทศัน์
“เพิม่มลูคำ่ธรุกจิดว้ยนวตักรรม”

BETTER

CHEAPER

FASTER
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ขอ้มลูทางการเงนิ
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amount % amount % amount % amount %

Cash and cash equivalents 109.4 17.5% 393.9 30.7% 99.6 10.0% -294.4 -74.7%

Trade and other receivables 72.5 11.6% 81.5 6.4% 106.3 10.7% 24.8 30.4%

Inventories 216.6 34.6% 501.8 39.1% 299.1 30.1% -202.7 -40.4%

Total current assets 402.3 64.2% 1026.4 80.1% 512.4 51.6% -514.0 -50.1%

Property, plant and equipment 212.3 33.9% 200.8 15.7% 466.8 47.0% 266.0 132.4%

Other non-current assets 3.1 0.5% 43.3 3.4% 2.8 0.3% -40.5 -93.5%

Total non-current assets 224.1 35.8% 255.5 19.9% 480.7 48.4% 225.2 88.1%

Total assets 626.4 100.0% 1282.0 100.0% 993.2 100.0% -288.8 -22.5%

Assets

Unit : Million Baht

Financial Position

2017 Q3/2018 change2016
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amount % amount % amount % amount %

Liabilities under trust receipts 150.0 48.2% 217.8 43.6% 106.2 44.1% -111.6 -51.2%

Trade and other payables 12.1 3.9% 209.9 42.0% 83.6 34.7% -126.3 -60.2%

Total current liabilities 248.1 79.7% 460.9 92.2% 217.0 90.1% -244.0 -52.9%

Total non-current liabilities 63.0 20.3% 38.8 7.8% 23.8 9.9% -15.0 -38.8%

Total liabilities 311.1 100.0% 499.7 100.0% 240.7 100.0% -259.0 -51.8%

Liabilities

Unit : Million Baht

Financial Position

2017 Q3/2018 change2016
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amount % amount % amount % amount %

Share capital 220.0 260.0 260.0

Issued and fully paid-up share capital 220.0 69.8% 260.0 33.2% 260.0 34.6% 0.0 0.0%

Premium on paid-up capital ordinary shares 0.0 0.0% 415.2 53.1% 415.2 55.2% 0.0 0.0%

Discount from business combination under common control -1.1 -0.3% -1.1 -0.1% -1.1 -0.1% 0.0 0.0%

Retained earnings - Appropriated - legal reserve 11.7 3.7% 21.1 2.7% 21.7 2.9% 0.6 2.7%

Retained earnings - Unappropriated 84.7 26.9% 87.0 11.1% 56.6 7.5% -30.3 -34.9%

Total equity 315.3 100.0% 782.2 100.0% 752.5 100.0% -29.8 -3.8%

Equity

Unit : Million Baht

Financial Position

2017 Q3/2018 change2016
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amount % amount % amount % amount % amount %

Sales 919.8 97.7% 882.2 97.0% 726.3 97.3% 601.9 96.4% -124.4 -17.1%

Cost of sales -588.9 64.0% -679.6 77.0% -549.0 75.6% -527.9 87.7% -21.0 -3.8%

Gross profit 330.9 36.0% 202.6 23.0% 177.3 24.4% 74.0 12.3% -103.4 -58.3%

Other income 21.9 2.3% 27.7 3.0% 20.0 2.7% 22.6 3.6% 2.5 12.5%

Selling expenses -12.8 -1.4% -15.9 -1.7% -11.1 -1.5% -15.0 -2.4% 4.0 35.7%

Administrative expenses -46.1 -4.9% -45.0 -4.9% -32.4 -4.3% -29.2 -4.7% -3.2 -9.9%

Finance costs -11.3 -1.2% -11.4 -1.2% -9.2 -1.2% -6.5 -1.0% -2.7 -29.3%

Profit before income tax 282.5 30.0% 158.1 17.4% 144.7 19.4% 45.8 7.3% -98.9 -68.4%

Income tax -56.4 -6.0% -26.4 -2.9% -24.2 -3.2% -7.9 -1.3% -16.3 -67.3%

Net profit for the year 226.1 24.0% 131.7 14.5% 120.5 16.1% 37.8 6.1% -82.6 -68.6%

Remark : Caculation by percentage for every transactions comparing to the total revenue (Sales and other income) 

              except gross margin comparing with sales.

Revenues

Unit : Million Baht

Financial Performance

2016 2017 9M/2017 9M/2018 change
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Financial Ratios 2015 2016 2017 Q3/2018

Current Ratio / อตัราส่วนสภาพคล่อง 1.39 1.62 2.23 2.36         

Quick Ratio / อตัราส่วนสภาพคล่องหมนุเร็ว 0.54 0.73 1.12 0.95         

Gross Profit Margin / อตัราส่วนก าไรขัน้ตน้ 18.63 35.97 22.97 12.29       

Net Profit Margin / อตัราก าไรสุทธิ 9.95 24.01 14.47 6.06         

Return on Equity / อตัราผลตอบแทนผูถ้อืหุน้ 44.32 79.01 23.99 6.44         

Return on Asset / อตัราผลตอบแทนสนิทรัพย์ 12.90 37.55 13.80 6.44         

Debt to Equity / อตัราส่วนหนี้สนิต่อส่วนของผูถ้อืหุน้ 1.25 0.99 0.64 0.32         

Receivable Turnover / อตัราหมนุเวยีนลูกหนี้ 12.81 13.16 12.25 5.86         

Collection Period / ระยะเวลาในการเก็บหนี้(วนั) 28.10 27.36 29.40 61.40       

Inventory Turnover / อตัราหมนุเวยีนสนิคา้คงเหลอื 7.67 8.04 6.13 6.64         

Holding Period / ระยะเวลาในการขายสนิคา้(วนั) 46.95 44.79 58.69 54.23       



0.45

0.59

0.28

0.07

103.58%

88.83%

104.50%

0

0.2

0.4

0.6

0.8

1

1.2

2015 2016 2017 2018

EPS (Baht/Shares) Dividend Payout Ratio

Dividend Payout Policy
ZIGA has a policy of paying not less than 50% of net profit after tax as dividend



สภาวะอตุสาหกรรม



สภาวะอตุสาหกรรม 
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ต
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ขอ้มลูแสดงแนวโนม้การบรโิภคเหล็กไทย 

การผลติ น าเขา้ สง่ออก การบรโิภคเหล็กในประเทศท ัง้หมด

หมายเหต ุความตอ้งการใชเ้หล็กของไทย ในปี 2560 ลดลงจากปี 2559 รอ้ยละ 14

ทีม่ำ : ศนูยข์อ้มลูเชงิลกึอตุสำหกรรมเหล็กไทย  สถำบนัเหล็กและเหล็กกลำ้แหง่ประเทศไทย
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สภาวะอตุสาหกรรม 

ทีม่ำ : ศนูยข์อ้มลูเชงิลกึอตุสำหกรรมเหล็กไทย  สถำบันเหล็กและเหล็กกลำ้แหง่ประเทศไทย
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000.00

500.00
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1500.00
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มกรำคม กมุภำพันธ์ มนีำคม เมษำยน พฤษภำคม มถินุำยน กรกฎำคม สงิหำคม กันยำยน ตลุำคม

ห
น่
วย
 :
 พั
น
ต
นั

ขอ้มูลแสดงแนวโนม้การบรโิภคเหล็กไทย

เดอืนมกราคม-ตลุาคม ปี2561 

กำรผลติ น ำเขำ้ สง่ออก กำรบรโิภคเหล็กในประเทศทัง้หมด

000.00

5000.00

10000.00

15000.00

9M 60 9M 61ห
น่
วย
 :
 พ
ัน
ต
ัน

ขอ้มูลแสดงแนวโนม้การบรโิภคเหล็กไทย 

ไตรมาส 3 ปี2560 เทยีบกบั ไตรมาส 3 ปี2561

กำรผลติ

น ำเขำ้

สง่ออก

กำรบรโิภคเหล็กในประเทศทัง้หมด

ปี การผลติ น าเขา้ สง่ออก Consumption

9M 60 5170.25 8576.27 1187.52 12559.00

9M 61 5516.81 8987.45 1273.85 13230.41

ขอ้มูลแสดงแนวโนม้การบรโิภคเหล็กไทย

การบรโิภคเหล็กในประเทศท ัง้หมด หนว่ย : พนัตนั



โครงการระหวา่งกอ่สรา้ง

โรงงานแหง่ใหมเ่พือ่เพิม่ก าลงัการผลติ 
และเก็บสนิคา้ส าเร็จรปู

มลูคำ่รวม : ประมำณ 480 ลำ้นบำท

บนทีด่นิประมำณ 28 ไร ่มลูคำ่ 202 ลำ้นบำท
โดยบรษัิทคำดวำ่จะสำมำรถเริม่ใชง้ำนคลังสนิคำ้ในปี 2562

วตัถปุระสงค ์:
1.เพิม่ก ำลังกำรผลติ

• ซือ้เครือ่งตัดมว้นเหล็ก ส ำหรับตัดมว้นเหล็กใหม้หีนำ้กวำ้งตำมก ำหนดส ำหรับผลติสนิคำ้
• ซือ้เครือ่งจักรเพือ่เพิม่สำยกำรผลติทอ่เหล็กเพิม่

2.เพิม่พืน้ทีค่ลังสนิคำ้และทีเ่ก็บวตัถดุบิ                                        
3.ท ำใหเ้พิม่ประสทิธภิำพกำรผลติและกำรบรหิำรคลังสนิคำ้โดยใชพ้ืน้ทีโ่รงงำนใหมส่ ำหรับบรหิำรจัดกำรวัตถดุบิ
และสนิคำ้ส ำเร็จรปู

2559 2560 2561 2562F 2563F

Capability (ton) 45,346 65,000 65,000 110,000 - 120,000 160,000

ก าลงัการผลติคาดการณ์
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โครงการระหวา่งกอ่สรา้ง
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ขอ้มลูการลงทนุ :

- งบประมาณการลงทนุ 0.8 – 3.0 ลา้นบาท

- จ านวนพนกังาน ตอ่สาขา 2 – 3 คน

- พืน้ทีจ่ดัเก็บสนิคา้ ประมาณ 200 - 1000 ตนั

ขอ้ดี
- ใชเ้งนิลงทนุนอ้ย

- รบัทราบความตอ้งการจากลกูคา้โดยตรง
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เปิดตวั วนัที ่25 สงิหาคม 2561



Human Development

Family 
Business

Public 
Company

Professional 
Organization

Sustainable 
Business

Toward Professional Organization – บริษัทได้
มีการ Recruit บคุคลากรในระดบั TALENT ซึง่จะ
เพิ่มความสามารถในการแข่งขนักบัทางบริษัท
มากยิ่งขึน้ โดยเน้นไปที่ sale forces and 
marketing, supply chain management , 
Information Technology. 



Information Technology Development

Demand Driven – Supply Chain 
Management เราได้พฒันาระบบ 
Big Data เข้ามาใช้ในการบริหารจดัการ
ตัง้แต ่demand forecast , material 
management , production 
scheduling เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการ 
utilize capacity ให้เกิดผลผลิตสงูสดุ
และบริหารความผนัผวนของต้นทนุได้อีก
ด้วย cost fluctuation



Research Development

Open Innovation – บริษัทมีการสร้าง 
system environment เพ่ือท่ีจะสามารถ
รองรับการพฒันา นวตักรรม ร่วมกบั
สถาบนัได้ โดยปัจจบุนัเราได้มีการวจิยัและ
พฒันาร่วมกบั นกัศกึษา ปริญญาโท 
Chula System Engineering (ศนูย์วอริค)
ในการพฒันาระบบ Operation 
management ให้มีประสทิธิภาพมากขึน้



Branding

ทางบริษัทมีการท า Branding โดยปัจจบุนั 
คุณ ตั๊กแตน ชลดา ได้มาเป็น BRAND 
PRESENTER ของเราซึ่งได้รับการตอบรับ
จากลูกค้าเป็นอย่างดีหลังจากท่ีมีการ 
Launch Advertising ตวันีอ้อกไปซึง่จะท า
ให้สินค้าภายใต้แบรนด์ Ziga เป็นท่ีรู้จกัใน
วงกว้างตอ่ไป



Q&A


